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Introduccion

El turismo ademas de ser catalogado como un sector estratégico por diversos paises 0 una actividad econdémica
importante, es un fendmeno multidisciplinario que ha experimentado un notable apuntalamiento y una notable
diversificacion hasta el grado de transformarse en uno de los sectores econémicos mas dinamicos en todo el
mundo.

En México el turismo es una actividad de vital importancia para la generacion de divisas, por lo regular esta
actividad se encuentra entre el tercer y cuarto lugar en cuestion de captacion de ingresos.

Las llegadas de turistas internacionales a México en el afio 2017 segun el Banco de México (2019) ascendieron
a 39.3 millones lo cual se traduce en un incremento del 12 por ciento con respecto al afio anterior situando a la
nacion en el lugar nimero 6 del ranking mundial, la tasa media de crecimiento anual para el periodo de tiempo
entre el afo 2008 y 2017 (10 afios) es de 6.2 por ciento y la correspondiente al lapso de tiempo del afio 2013 al
2017 equivale a 12.9 por ciento, lo cual permite observar que el pais tiene una tendencia positiva desde hace
tiempo en este rubro.

El presente analisis se centra en el turismo receptivo estadounidense en México el cual representa
aproximadamente poco mas del 80 por ciento.



Introduccion

De acuerdo con datos de la Secretaria de Turismo (SECTUR, 2019), la llegada de turistas estadounidenses
muestra una tendencia creciente, esta condicidn prevaleciente se debe principalmente a varias causas que hacen
que México sea atractivo para este mercado, entre las causas que se dejan entrever son: la cercania geografica, la
diversidad cultural, la diversidad natural, los negocios, la gastronomia, la conectividad, la infraestructura, la
oferta turistica, el tipo de cambio, etc.

Debido a la importancia que representa el turismo receptivo estadounidense que llega a Mexico, el presente
estudio tiene el firme objetivo de determinar el mejor modelo econométrico para explicar la demanda de turismo
internacional por parte del turismo receptivo de los Estados Unidos, en el periodo de tiempo que va del afio 1980
al ano 2016 (con datos anuales).

La hipotesis a contrastar es basicamente causal o estadistica de acuerdo con Dieterich (2001), dicha hipétesis es
que la demanda de turismo internacional de México medida a través del turismo receptivo estadounidense tiene
una relacion directa con el ingreso real de los turistas de este pais y el volumen comercial real entre estas dos
naciones, ademas de que el precio del turismo que pagan los turistas estadounidenses por adquirir el producto
turistico mexicano es inelastico.



Metodologia

La metodologia “De lo General a lo Especifico” fue propuesta por Davidson et al. (1978) y posteriormente fue
pulida por Mizon y Richard (1986), esta metodologia consiste en la construccion de un modelo autorregresivo
de rezagos distribuidos el cual fue desarrollado por Sargan (1964) al vincular la teoria economica del equilibrio
estatico con modelos empiricos dinamicos que contienen un rango de variables sugeridas por la teoria
economica.

De acuerdo con Hendry et al. (1984) y Hendry (1995) estos modelos autorregresivos de rezagos distribuidos
albergan un numero especifico de modelos tales como: el modelo autorregresivo, modelo estatico, modelo de
tasa de crecimiento, modelo de indicador lider, modelo de ajuste parcial, modelo de rezagos distribuidos finito,
modelo de inicio muerto y modelo de correccion de errores.

La metodologia inicia con un modelo general llamado autorregresivo de rezagos distribuidos para el pais de
origen (Estados Unidos), en el cual la demanda turistica esta relacionada con un determinado numero de
variables que influencian dicha demanda. De acuerdo a esto, si una variable y; es determinada por k variables
explicativas, el proceso generador de datos puede ser escrito como un modelo autorregresivo de rezagos
distribuidos de la siguiente forma:
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Metodologia

El modelo de demanda turistica para el pais de origen puede ser representado de la siguiente manera:
TREU, = f(PIBREU,, VCRMEXEU,,IPR,)  (2)

El modelo general de demanda turistica es el siguiente:

ITREU,
= a; + a,ITREU,_; + a3lPIBREU, + a,IPIBREU,_; + aslVCRMEXEU, + aglVCRMEXEU,_, + a,UPR, + aglIPR,_ + ¢, (3)

Esta ecuacion abarca un nimero especifico de modelos econometricos que se pueden obtener mediante la
imposicion de diferentes restricciones en los parametros cuya significancia es probada, estos modelos son: el
estatico, autorregresivo, de tasa de crecimiento, de indicador principal, de ajuste parcial, de factor coman, de
rezagos distribuidos finito y el modelo de inicio muerto (Peng et al., 2012).

La ecuacion 3 puede ser reparametrizada en un Modelo de Correccion de Errores de la forma que se presenta a
continuacion:
AITREU,

= a3 AIPIBREU, + asAlVCRMEXEU, + a,AlUPR,
— (1= ay) [ITREU,_, — By — B,IPIBRUSA,_, — BslVCRMEXEU,_; — B, UIPR,_{] + u, 4)



Resultados

Se obtiene que la variable dependiente rezagada es altamente significativa en
términos estadisticos mientras que las variables volumen comercial, volumen
comercial rezagado, ingreso rezagado e indice de precios rezagado no son
significativas (las cifras en los parentesis son los errores estandar y el asterisco
indica significancia estadistica al 5 por ciento).

Variable explicativa Coeficientes
Constante -2.062 (2.794)
ITREU;_, 0.563* (0.169)
I[PIBREU, 1.406* (0.679)
IPIBREU,_, -0.984 (0.669)
IlVCRMEXEU; 0.114 (0.091)

IVCRMEXEU,_, -0.01 (0.096)
LIPR; -0.260* (0.114)
LIPR;_4 -0.077 (0.140)

R? 0.982

Error Estandar 0.061

F(7, 28) 268.568

Suma de cuadrados de residuos 0.104

Tabla 3. Estimaciones del modelo general de la ecuacion 3, 1980-2016

Los resultados de las pruebas sobre las restricciones, muestra que
los modelos especificos que pueden explicar la demanda turistica
son el modelo de ajuste parcial y el modelo de inicio muerto de
acuerdo con el valor calculado del estadistico “F” comparado con
su valor critico. Si el valor calculado del estadistico “F” es menor
que su valor critico significa que el modelo especifico es superior
al modelo general, cabe mencionar que el nivel de significancia

de la prueba es del 5%.

Modelos especificos | F calculado | Valor critico F
Estatico 4.65 F(4,28)=2.71
Autorregresivo 4.67 F(6, 28) = 2.45
Tasa de crecimiento 3.78 F(4,28) =271
Indicador principal 4.38 F(4,28)=2.71
Ajuste parcial 1.71 F(3, 28) =2.95
Rezagos distribuidos 13.67 F(1,28)=4.2

Inicio muerto 2.89 F(3, 28) = 2.95

Tabla 4. Resultados de las pruebas de restriccion (Estadistico “F”)




Resultados

El modelo de ajuste parcial estimado en la Tabla 5 y los valores p de los contrastes del cumplimiento de
los supuestos en la Tabla 6.

Variable Coeficiente Error estdndar Estadst
w“
Constante -2.92 2.705 -1.079
ITREU, , 0.516 0.16 3.232
R, Lods 0.273 1.961 Supuesto Contraste Valor p
IVCRMEXEU, 0.094 0.048 1.980 Normalidad Shapiro-Wilk 0.896
lIPR, -0.301 0.093 -3.250 Homocedasticidad Breusch-Pagan 0.198
Media Var, Dep. | 15.826 Error Est, Var. Dep. 0.45 Independencia (1 rezg) B-reusch-Godfrey 0.403
_ — Ljung-Box 0.554
S. C. Residuos 0.123 Error Est. regresion 0.063 Buena especificacion Reset (cuadrados y cubos) | 0.684
R? 0.983 R? corregido 0.98 Tabla 6. Valores p del comportamiento del termino del error del modelo de ajuste
F(4, 31) 440.59 Valor p de “F” 7.85e-27 parcial
Log-Ver. 51.19 Criterio Akaike -92.378
Criterio Schwarz |-84.46 Criterio Hannan-Quinn |-89.614
rho 0.097 h de Durbin 2.026

Tabla 5. Resultados de la estimacion del modelo ajuste parcial, 1981-2016
(Variable dependiente ITREULt)



Resultados

Con una elasticidad ingreso del 0.535 significa que ante un incremento del uno por ciento en el Producto Interno
Bruto Real de los Estados Unidos manteniendo constante las otras variables (Ceteris Paribus) la demanda
internacional de turismo en México tendria una variacion positiva de cerca de 0.54 por ciento

La variable volumen comercial entre México y los Estados Unidos, su elasticidad es muy pequefia a razon del 0.094,
se incluyo esta variable en el modelo debido a que el turismo de negocios ha tomado gran relevancia en el pais en las
ultimas decadas, esto debido primordialmente a que los Estados Unidos es el principal socio comercial de Méxicoy a
que entre estos paises hay un tratado comercial. Con esta elasticidad, el incremento de uno por ciento en el volumen
comercial entre estas dos naciones Ceteris Paribus, habria un incremento de 0.094 puntos porcentuales en la
demanda de turismo internacional en México.

La variable Indice de Precios Relativo es menor a uno (ineléstica), por lo tanto, esta variable que representa el precio
de hacer turismo para los turistas clasificados como receptivos provenientes de los Estados Unidos, es inelastica con
un coeficiente de -0.301, lo cual quiere decir, que ante un incremento porcentual unitario en esta variable
(manteniendo las demas constantes), la demanda internacional de turismo disminuira en 0.301 por ciento.

La variable dependiente que fue rezagada un periodo para hacer un modelo de ajuste parcial tiene una razon de ser.
La elasticidad estimada de esta variable presenta una relacion positiva con respecto a la demanda por turismo
internacional cuya elasticidad economica es de aproximadamente 0.52 por ciento.



Conclusiones

El Producto Interno Bruto real de los Estados Unidos tomado como variable proxy para reflejar nivel de ingreso de los
turistas de este pais tiene una relacion directa con la funcion de demanda especificada en este analisis, que de acuerdo con
su elasticidad de 0.54 por ciento clasifica al producto turistico mexicano como un bien normal. Dado el nivel de ingreso
de los estadounidenses que es uno de los mas altos a nivel mundial se deben de llevar a cabo acciones para conservar y
aumentar este mercado.

El coeficiente de la variable volumen comercial entre las dos naciones representa una relacion directa, aunque es
pequefo, no cabe duda que el turismo de negocios y convenciones ha ido en ascenso, no debe soslayarse el hecho de que
los Estados Unidos es el principal socio comercial del pais y que en muchas ocasiones corporativos y empresas de ambos
paises llevan a cabo congresos, exposiciones, ferias y diversos tipos de eventos por lo que es importante facilitar la forma
en que se hacen negocios en el pais y lo que se tiene que hacer es que México sea un pais mucho mas atractivo para atraer
inversion extranjera.



Conclusiones

El precio relativo del turismo en México para los turistas estadounidenses resulto ser inelastico, esto quiere decir que la
reaccion de los consumidores ante el cambio en el precio del bien o servicio es pequefia, no debe olvidarse que la
construccion de esta variable se llevo a cabo con los indices de precios al consumidor de ambos paises y el tipo de cambio
concerniente a la moneda del pais destino con referencia a la moneda del pais de origen. Un tipo de cambio alto favorece
al sector exportador del pais y a la actividad turistica via visitantes internacionales.

El modelo econométrico de ajuste parcial a través de su variable dependiente rezagada indica que hay un efecto de
aversion al riesgo que causa un habito de persistencia para consumir el producto turistico mexicano por parte de los
turistas estadounidenses ya que el pais les ha satisfecho, esto es de suma relevancia ya que la experiencia vivida por los
turistas en el destino se va difundiendo entre sus circulos de convivencia logrando una recomendacion de boca en boca lo
que puede seducir a futuros turistas potenciales, por ello es imprescindible construir una imagen positiva y atractiva del
pais desde una perspectiva integral que coadyuve al desarrollo y crecimiento de la industria turistica nacional.
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